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"GAMING ENTRE MUJERES

~ iMds alla 2nero! Los videojuegos un
segmento de altolinterés entre ellas.
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MERCADO DE
VALOR

En la actualidad, un mercado de alto
valor y extremadamente competitivo
como es el del videojuego, ha sido
uno de los sectores que mas ha
crecido durante la pandemia.

En esta edicion exploramos las ultimas
tendencias ya que se trata de una
aficion en la que muchas marcas
estan poniendo foco y énfasis,
cubriendo una amplitud de campos y
preferencias.

Los profesionales del marketing buscan como llegar a este publico, comprometido con sus propios
cddigos y entender cdmo son, sus gustos y preferencias es clave para poder comunicar eficientemente
con ellos. Ademas, atendiendo a como esta aficion ha ido creciendo Gltimamente entre las
mujeres, observamos que se trata de un segmento de alto interés.

A través de la fuente TGI Digital View, analizamos las caracteristicas de los consumidores,
comportamientos y consumo de medios entre las mujeres que juegan a videojuegos.

LAS MUJERES PERUANAS INTEGRAN
EL RANKING DE GAMING- TOPS

A nivel global, el 40% de los adultos Juegan a Videojuegos en (Miles)

declaran jugar a videojuegos, de los

cudles el 44% son mujeres y el 56% {#) Mujeres mexicanas 17,349
hombres. & Mujeres brasilefias 10,355

w Mujeres colombianas . 4,947
Aqui a la derecha observamos que son las
mexicanas las que lideran el ranking del
videojuego entre los principales paises de
Latinoamérica, asi mismo, las peruanas
también tienen participacion del ranking.

= . .
2 Mujeres argentinas 4,833
() Mujeres peruanas = 2,705

Fuente: Target Group Index Latina 2022 | Mujeres que Juegan Videojuegos.

DISTRIBUCION DE LOS QUE JUEGAN A
VIDEOJUEGOS POR SEXO Y EDAD

Entre los que juegan a videojuegos, el predominio del
segmento joven se describe para hombres, destacando la
proporcion elevada entre los 15 y 17 aiios.

Las mujeres entre 25 y 34 afios resaltan mas.

Grupos de Edad que juegan a videojuegos en %
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Fuente: Target Group Index Digital View 2022| Juegan Videojuegos -Femenino
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REGIONES EN EL MUNDO:
MUJERES HEAVY USERS DE

VIDEOJUEGOS

Si observamos la distribucion de esta
aficion entre las mujeres en distintas
regiones del mundo observamos que
América del Norte lidera el ranking
con un 47% que juegan un numero
alto de horas al dia, seguido de Asia
Pacifico con el 43% y a mas
distancia, regiones de America Latina
y Europa con el 36% y 33%,
respectivamente.

Entre las mujeres que juegan a videojuegos de 2
a 5 horas o mas al dia por regiones vemos:

Noérdicos

Asia-
Pacifico

Ameérica W
del Norte -

USO DE LAS REDES SOCIALES

Cuando hablamos del uso de las
redes sociales, observamos que
existe una mayor afinidad de uso de
estas plataformas y en sus distintos
tipos, entre las mujeres que juegan
un alto numero de horas al dia.

Destacan principalmente las
usuarias de Facebook, Youtube e
Instagram por encima de las que
juegan un numero promedio de
horas.

Las jugadoras mas activas usan de
forma mas frecuente las redes sociales
en %
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® % Mujeres juegan a @ % Muijeres juegan a
videojuegos videojuegos més de 5h al dia

Fuente: Target Group Index Digital View 2022| Juegan Videojuegos -Femenino
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DISPOSITIVOS
PREFERIDOS

El 69% de las mujeres que juegan a
videojuegos utilizan el smartphone como
dispositivo de preferencia, seguido a mucha
distancia del PC/ Portatil con un 31%y
consola de videojuego con un 17%.

La consola portatil, pese a estar en el ultimo
puesto del ranking destaca entre el
segmento de mujeres de entre 18 y 34 anos
por tener una afinidad mayor al resto de
grupos de edad (17%, index 134).

Ranking de dispositivos preferidos entre
las mujeres que juegan videojuegos:

Smartphone
PC de mesa/Portatil

Tablet

Consola de videojuego

Consola portatiles

LOS JUEGOS MAS POPULARES

Los juegos mas populares son los de aventura (36%) y los rompecabezas (23%).
También los géneros de juegos de estrategia (32%) y los orientados a nifios (18%) se muestran como

los preferidos entre las mujeres, realmente manejan una amplia gama de preferencias de géneros entre
las peruanas.

Candy Crush es el juego de rompecabezas mas popular. El 43% de peruanas lo juegan y este
juego encabeza la lista.

Los siguientes juegos favoritos de las mujeres peruanas son: Minecraft (17%) y FIFA (13%), este
ultimo resalta en mujeres de 25 y 34 afos (25%, index 125)

Consumo de medios entre las mujeres que juegan a rompecabezas (%)

Escucha la radio
5+ horas _ o 25% [
Ven streaming de video _ 9% 0% |
Interés en cine y peliculas j 85% 70%
Juegan a Candy Crush { 49% 80% —
® 18- 24 afios 25-35 afios 35 — 44 afios

Fuente: Target Group Index Digital View 2022| Juegan Videojuegos -Femenino
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LAS JUGADORAS DISPUESTAS A
PAGAR POR CONTENIDO
ADICIONAL DE JUEGOS PREVEEN
GASTAR MAS EN OTROS
PRODUCTOS

El 49% de las jugadoras peruanas estan dispuestas a pagar por contenido adicional de juego (por
ejemplo, capacidad competitiva, funciones adicionales, puntos extras, nuevos niveles) que son
targets de interés potencial en muchos paises.

Las mujeres que pagan mas por contenido adicional de juegos son un 27% mas proclives a haber
comprado cosméticos y 72% productos para el cuidado de la piel en las Ultimas 4 semanas.

Pero ademas tienen mas probabilidad de “gastar mucho mas dinero” en los préximos meses que
el promedio del resto de los gamers:

Relacion de las jugadoras hacias las compras via online

RELACION CON LAS COMPRAS

22%

“Compraria en cualquier sitio “Me gusta comprar online
web siempre que sea el mas porque hay muchas
barato” opciones”

Afinidad de productos entre las jugadoras dispuestas a pagar por
contenido adicional de videojuego (%)

72

Cuidado de la Cosmeéticos e
piel Higiene

25

Cirugias Viajar al exterior por
cosméticas lera vez

Fuente: Target Group Index Digital View 2022| Juegan Videojuegos -Femenino
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Acerca de Kantar IBOPE Media

Kantar IBOPE Media forma parte de Kantar,
lider mundial en datos, informaciony
consultoria.

La compania impulsa el crecimiento del
sector ofreciendo la informaciéon mads
completa y precisa sobre el consumo, el
rendimiento y la inversién en medios de
comunicacién; y proporciona a sus clientes
de América Latina datos para una mejor
toma de decisiones. Kantar IBOPE Media
tiene aproximadamente 3500 empleados vy
opera en 12 paises de América Latina.
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