


A través de la fuente TGI Digital View, analizamos las características de los consumidores, 
comportamientos y consumo de medios entre las mujeres que juegan a videojuegos.

En la actualidad, un mercado de alto 

valor y extremadamente competitivo 

como es el del videojuego, ha sido 

uno de los sectores que más ha 

crecido durante la pandemia.

En esta edición exploramos las últimas 

tendencias ya que se trata de una 

afición en la que muchas marcas 

están poniendo foco y énfasis, 

cubriendo una amplitud de campos y 

preferencias.

Entre los que juegan a videojuegos, el predominio del 
segmento joven se describe para hombres, destacando la 
proporción elevada entre los 15 y 17 años.

Las mujeres entre 25 y 34 años resaltan más.

Grupos de Edad que juegan a videojuegos en %

% Hombre% Mujer

A nivel global, el 40% de los adultos 
declaran jugar a videojuegos, de los 
cuáles el 44% son mujeres y el 56% 
hombres.

Aquí a la derecha observamos que son las 
mexicanas las que lideran el ranking del 
videojuego entre los principales países de 
Latinoamérica, así mismo, las peruanas 
también tienen participación del ranking.

Juegan a Videojuegos en (Miles)

Los profesionales del marketing buscan como llegar a este público, comprometido con sus propios 

códigos y entender cómo son, sus gustos y preferencias es clave para poder comunicar eficientemente 

con ellos. Además, atendiendo a cómo esta afición ha ido creciendo últimamente entre las 

mujeres, observamos que se trata de un segmento de alto interés.
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R E G I O N E S  E N  E L  M U N D O :

M U J E R E S  H E A V Y  U S E R S  D E  

V I D E O J U E G O S

 Si observamos la distribución de esta 

afición entre las mujeres en distintas 

regiones del mundo observamos que 

América del Norte lidera el ranking 

con un 47% que juegan un número 

alto de horas al día, seguido de Asia 

Pacífico con el 43% y a más 

distancia, regiones de America Latina 

y Europa con el 36% y 33%, 

respectivamente.

Entre las mujeres que juegan a videojuegos de 2 

a 5 horas o más al día por regiones vemos:

U S O  D E  L A S  R E D E S  S O C I A L E S

Cuando hablamos del uso de las 

redes sociales, observamos que 

existe una mayor afinidad de uso de 

estas plataformas y en sus distintos 

tipos, entre las mujeres que juegan 

un alto número de horas al día.

Destacan principalmente las 

usuarias de Facebook, Youtube e 

Instagram por encima de las que 

juegan un número promedio de 

horas.

Las jugadoras más activas usan de 

forma más frecuente las redes sociales 

en %

% Mujeres juegan a 

videojuegos más de 5h al día

% Mujeres juegan a 

videojuegos
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El 69% de las mujeres que juegan a 
videojuegos utilizan el smartphone como 
dispositivo de preferencia, seguido a mucha 
distancia del PC/ Portátil con un 31% y 
consola de videojuego con un 17%.

La consola portátil, pese a estar en el último 
puesto del ranking destaca entre el 
segmento de mujeres de entre 18 y 34 años 
por tener una afinidad mayor al resto de 
grupos de edad (17%, index 134).

Ranking de dispositivos preferidos entre 
las mujeres que juegan videojuegos:

1 Smartphone 69%

2 PC de mesa/Portátil 31%

3 Tablet 21%

4 Consola de videojuego 17%

5 Consola portátiles 11%

Consumo de medios entre las mujeres que juegan a rompecabezas (%)

Los juegos más populares son los de aventura (36%) y los rompecabezas (23%).

También los géneros de juegos de estrategia (32%) y los orientados a niños (18%) se muestran como 
los preferidos entre las mujeres, realmente manejan una amplia gama de preferencias de géneros entre 
las peruanas.

Candy Crush es el juego de rompecabezas más popular. El 43% de peruanas lo juegan y este
juego encabeza la lista.

Los siguientes juegos favoritos de las mujeres peruanas son: Minecraft (17%) y FIFA (13%), este 
último resalta en mujeres de 25 y 34 años (25%, index 125)
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El 49% de las jugadoras peruanas están dispuestas a pagar por contenido adicional de juego (por 
ejemplo, capacidad competitiva, funciones adicionales, puntos extras, nuevos niveles) que son 
targets de interés potencial en muchos países.

Las mujeres que pagan más por contenido adicional de juegos son un 27% más proclives a haber 
comprado cosméticos y 72% productos para el cuidado de la piel en las últimas 4 semanas.

Pero además tienen más probabilidad de “gastar mucho más dinero” en los próximos meses que 
el promedio del resto de los gamers:

Afinidad de productos entre las jugadoras dispuestas a pagar por
contenido adicional de videojuego (%)
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RELACIÓN CON LAS COMPRAS

Relación de las jugadoras hacias las compras vía online

“Me gusta comprar online 

porque hay muchas 

opciones”

“Compraría en cualquier sitio 

web siempre que sea el más 

barato”
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